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“Sila strategii - projektowanie strategii marketingowej”

Strategia marketingowa to plan realizujacy cele biznesowe kazdej firmy. To recepta na pozadanie
kazdej marki przez ich potencjalnych nabywacdéw. To w koncu strategiczne wytyczne dla komunikagji
marki lub przedsiebiorstwa, ktdre zawieraja szczegdtowe informacje odnosnie tego, jak wyrdznic¢ sie na
tle konkurencji | zbudowac trwata przewage rynkowa. Bo umiejetnos¢ konkurowowania na rynku
przez dostrzeganie nisz rynkowych i skuteczne zaspokajanie potrzeb konsumentdw jest gwarancja
sukcesu. Integracja komunikacji marketingowej z procesem sprzedazy to najlepsze rozwiazanie dla
osiagniecia lepszej sprzedazy kazdej marki. Jak mysle¢ strategicznie, jak analizowa¢ rynek, aby zawsze
by¢ o krok przed konkurecja oraz jak zaprojektowad kreatywng strategie to podstawa tego warsztatu.
A wszystko oparte o praktyczna wiedza i poparte sukcesami case studies.

Rozwoj umiejetnosci:

© Myélenia strategicznego

© Wyznaczania przewagi strategicznej marki/firmy

© Przeprowadzania analizy marketingowej

o Projektowania strategii dla marki/dla przedsiebiorstwa

© Wdrazania | egzekucji strategii do wewnatrz i na zewnatrz przedsiebiorstwa
Narzedzia utatwiajace przyswajanie wiedzy:

o Case studies

© Brainstorming

o Cwiczenia praktyczne

Warsztaty

Dzien | “Sita strategii - projektowanie strategii marketingowej”
godz. 9:00 — 17:00

Prowadzacy: Marcin Gieracz

I. Wprowadzenie - rozumienie strategii

« Po co strategia marketingowa?

» Znaczenie dla marki

« Znaczenie dla przedsiebiorstwa

 Co jest przedmiotem strategii marketingowej! (schemat strategiczny)
« Etapy projektowania strategii marketingowej

Brainstorming: kilka stéw o marketingu marki/firmy kazdego uczestnika

2. Myslenie strategiczne

« Jak planowac strategiczne!?

« Jak nauczyc sie przewidywac zachowania kosnumenckie?

« Gdzie szukacd nisz rynkowych i nowych trenddéw?

« Umigjetnos¢ podpatrywania najlepszych

« Whikliwa obserwacja kazdej porazki jest wazniejsza od zwyciestw naszej konkurendji
Caseshow: prezentacja najbardziej efektywnych strategii marketingowych ze $wiata



3. Analiza marketingowa
« Analiza rynku i otoczenia konkurencyjnego istniejace marki (wizerunek, identyfikacja,
pozycjonowanie, mapping rynku)
« analiza aktywnosci marketingowej konkurengji
« strategie marketingowe konkurendji
» Rodzaje analiz rynkowych (m.in: SWOT, 5 sit Portera, analiza PEST, macierz BCG)
« Analiza konsumenta
« Trendy
» Motywacje
« Niezaspokojone potrzeby
« Segmentacja rynku
» Auto - Analiza marki/przedsiebiorstwa (marketing, aktywno$¢ reklamowa, pozycjonowanie)
« Analiza produktu/marki
» Obecnie stosowana komunikacja i marketing
» Obecna aktywnos¢ reklamowa
» Osobowo$¢ marki
« Relacje marki/firmy z otoczeniem
Cwiczenia praktyczne: przeprowadzenie procesu analizy w oparciu o wybrane marki
uczestnikéw warsztatu

4. Abstrakcja - Logika - Sens

« Model diagnozowania wnioskdw z analizy

Case studies: Analiza, interpretacja wynikdw i wytyczne strategiczne do projektowania
strategii na przykfadzie marek z portfolio Rubikom

Dzien 2.
Projektowanie strategii godz. 9:00 — 17:00
Prowadzacy: Marcin Gieracz

I. Wprowadzenie: Co znaczy projektowac strategie?

« Jak wyglada proces projektowania strategii?

« Co ma by¢ efektem projektowania strategii?

Brainstorming: jak rozumiemy strategie marketingowa, gtdwna warto$¢ strategii w naszych
przedsiebiorstwach?

2. Big Ildea
» Jak zaskoczy¢ rynek i konkurencje?
e Jak zaskoczy¢ konsumenta?
« Kreatywna strategia
« Pozycjonowanie marki (brand puzzle)
e grupa docelowa
+ postawa, insight
 korzysci
 wartosci
« 0sobowos¢
» wsparcie
« kategoria
+ przewaga konkurencyjna, wyrdznik
» esencja
 Brand Identity system



o Filozofia marki/firmy

« Strategiczna komunikacja

e Integracja strategii marketingowej z procesem sprzedazy

Cwiczenia praktyczne: opracowanie treéci pod schemat brand puzzle dla swoja marki

3. Implementacja strategii

 Kto musi wiedzie¢ o strategii marketingowej firmy/produktu

« Wdrozenie do wewnatrz firmy (zespotu operacyjne, kadra posrednia)
« Wdrozenie na zewnatrz firmy (kontrahenci, partnerzy, banki)

« Brief operacyjny

 Zarzadzanie zmiana (wizualng, wizerunkowa, znaczeniowa)

» Spdjnosc i konsekwencja w komunikacji

» Harmonogram strategiczny

Brainstorming i wymiana opinii — podsumowanie warsztatow

Informacje o prowadzacym

|2 lat do$wiadczenia na rynku. W zakresie strategii komunikacji wsp&tpracowat z m.in. Unilever Axe,
Gillete Braun Cruzer, Multikino, Casio, Subaru, Disney, Kinoplex, ING Bank, Polkomtel Plus GSM, PTC
Era heyah, Samsung. Jako Cztonek Zarzadu i Dyrektor ds. marketingu zarzadzat markami odziezowymi
House oraz Reporter. Od 4 lat Partner&Strategic Director w agencji doradztwa marketingowego
Rubikom (rubikom.pl). Specjalizuje sie takze w laifestyle communication (movedo.pl).

Doswiadczeni trenerskie

Od 2005 regularnie dzieli sie swoja wiedza na seminariach, kongresach oraz

specjalistycznych warsztatach organizowanych m.in. przez Informedia Poland oraz Firme Essentis. W
zakresie strategii marketingowych stale publikuje dla branzowych i publicystycznych medidw, m.in.:
Marketing w Praktyce, Marketing przy Kawie, Media&Marketing, Marketing&More, Newsweek,
Dziennik Polska, Gazeta Wyborcza.

Wyksztatcenie
Uniwersytet Slaski, Szkota Zarzadzania i Marketingu
Akademia Fotografii w Warszawie



